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Objectifs et cibles 2025

Favoriser l’adhésion au don 
d’organes et de tissus post 
mortem

Inciter le grand public à en 
parler avec ses proches, 
pour faciliter les conditions du 
dialogue au moment du 
recueil de l’opposition du 
défunt (accroître 
significativement le nombre 
de personnes ayant transmis 
leur position à leurs proches)

ADHESION ECHANGER

Entretenir et maintenir le 
socle de visibilité du don 
d’organes et de tissus en 
France (socle de confiance de 
l’opinion publique)

VISIBILITE

Grand public très large : tous concernés

Cibles prioritaires



3

22 JUIN

Influence

- Tiktok (mascotte)

- Saison 3 Zorganes

- Partenariat 
influenceurs 

- Animation Instagram / 
Facebook

(compte Au cœur du 22 
juin)

Mobilisation des 
partenaires

- Mailing entreprises

Actions terrain 
en régions

- Actions CHPOT

- Kits de 
communication

- Valorisation des 
actions

Relations presse

- Conférence de 
presse

- Sujets négociés 
en amont

Achat médias 
national

- Diffusion spots TV

- Partenariat France TV

- Diffusion radio (senior 
+ DROM)

- DOOH / Doctolib

Dispositif 
Ambassadeurs

- Villes

- Conseil Régional

- Centres hospitaliers 
(mailing ABM)

- …

Une dynamique nationale 
soutenue par des actions régionales
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22 juin 2025

Spot TV témoignage de Sylvie – patiente greffée rénale

Spot TV témoignage de Maurice – conjoint d’une femme donneuse d’organes

Partenariat France Télévisions
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Merci


